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Den moderna manniskan kan sagas leva i ett digitalt infor-
mations- och kommunikationssamhalle. Med smartphones
och datorer som redskap hanterar vi dagligen mer informa-
tion an nagonsin. Detta har andrat férutsattningarna for bade
oss och det samhalle vi lever i. Men vilken typ av media och
information &r det fragan om? Vilken form och kvalitet har
informationen? Hur fungerar de kanaler och plattformar dar
vi finner och skapar den? Ar allt verkligen sant?

Dagens informations- och kommunikationssamhélle stéller helt nya
krav pd oss bade som medborgare och som mediekonsumenter. Syftet
med denna studiehandledning &r att ge dig verktyg att vardera och
analysera information, vara kéllkritisk, samt férstd de logiker som
ligger bakom olika former av information.

Unesco kallar det for Medie- och informationskunnighet (MIK). MIK
ar de kunskaper, fardigheter och forhallningssétt vi behover for att
kunna forstd medier och information pa ett rationellt och genomtankt
sétt. MIK innefattar dven formégan att kritiskt vérdera, svara pa och
publicera olika typer av media och information.

Vilkommen pa en studiecirkel som 6kar din medie- och informations-
kunnighet och ger dig verktyg for kallkritik.

Cirkeln utgér frén ett digitalt studiematerial med tre filmer, linkar
och andra kortare filmklipp som du ndr med en dator eller telefon.
Varje film &r ca 17 minuter 1dng och innehéller flera 6vnings- och
diskussionsmoment i denna studiehandledning.

Traff 1
Forstéelse av mediernas och informationens betydelse fér demokratin,
film 1.

Traff 2
Att forstd medieinnehall och dess anvandning, film 2.

Traff 3
Att kritiskt viardera information och informationskallor, film 3
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Till dig som
ar cirkelledare

Den har delen ar ett stéd for dig som cirkelledare. Den
innehaller praktiska tips nar det géller hur man leder en
cirkel och forslag pa upplagg av den. Valkommen som cirkel-
ledare i ABF!

Grundtanken ar gemensamt larande

Kanske har du varit cirkelledare tidigare eller sjélv gatt en studiecirkel
sé att du kénner till grundtanken. Om inte 4r det viktigt att du far

en kénsla for hur man arbetar i en studiecirkel. Grunden i en studie-
cirkel ar att alla delar med sig av sina kunskaper och att man lar sig
tillsammans. Demokrati och delaktighet 4r tva viktiga hérnstenar i en
studiecirkel. Alla ska kunna paverka och kinna sig delaktiga. Det ar
det arbetssatt som gor studiecirkeln socialt givande, kreativ och som
framjar larandet.

Forbered dig med ABF

Tillsammans med din kontakt pa ABF gar du igenom upplidgget av stu-
diecirkeln. Stim av studiematerial, lokal och om det finns kunskap om
deltagarna som ar bra att ha med sig for dig som ledare. Kanske finns
det sddant som kan vara vérdefullt att veta om dina deltagare i forvig,
exempelvis om de kommer frén en och samma férening eller om de
har anmaélt sig via ABFs kursprogram som é&r riktat mot allménheten.

Cirkelledaren en garant for delaktighet

For dig som ledare géller det att skapa ett generdst klimat dér alla
kanner sig inkluderade. Eftersom studiecirkeln bland annat kidnne-
tecknas av tid for reflektion och fragor dr det viktigt att du som ledare
ger plats och tid for det. I borjan av varje traff bor du 6ppna for frégor
fran foregdende tréaff och berétta om dagens arbete. I slutet av tréffen
ar det ocksé viktigt att du ldmnar tid for reflektion och fragor.

I grupper brukar det oftast finnas négra som har littare 4n andra att
uttrycka sig och ta plats. Som ledare ar det din uppgift att se till att
s4 manga som majligt deltar i samtalen. Fragor som “Ar det hir nagot
du kénner igen?” eller "Hur tdnker du om det?” 4r nigra inbjudande
meningar till en person som sitter tyst.

En grupp utvecklas hela tiden och f6r en del personer tar det nagra
ganger innan gruppen kinns sé trygg att de vill delta i samtalen.

Alla ska kunna vara med

I véra studiecirklar finns manniskor med olika bakgrund, férutsétt-
ningar och intresseomraden. Det &r vi glada for. Utan mangfald i
gruppen forlorar studiecirkeln sin kraft. Darfor ar det viktigt att alla
som deltar har mojlighet att vara med pa lika villkor.
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Négon kan ha en synlig funktionsnedséttning, en annan en dold.
Négra har svenska som modersmal, andra har det inte. Genom dialog
med deltagarna brukar det ga ganska smidigt att hitta ett upplagg som
fungerar for alla.

Kom ihég att ingen forvantar sig att du ska gissa dig till vad varje indi-
vid behover. Ge dem dérfor mojlighet att tala om det redan i samband
med att de anmaéler sig. Det behover inte bli mer mérkvéardigt &n att
du frigar “Ar det ndgot jag som cirkelledare behéver veta infor forsta
traffen?”

Ofta handlar det om ganska enkla &tgérder. Det kan vara anpassat
fika, tillrackligt med pauser, studiematerialet utdelat i forvég, hor-
slinga, forstorad text, framkomlighet for rullstol eller extra tydligt
sprak. Det mesta kan 16sas med en 6ppen instéllning och god framfor-
héallning.

Skulle det trots allt uppsté behov som inte gér att tillgodose ar det
anda viktigt att visa att du ser och respekterar individen. I slutindan
ar det inte tekniska detaljer som gor en studiecirkel tillgdnglig, utan
att deltagarna kénner sig si vilkomna som de &r. Darfor 4r bemétan-
det ménga ganger avgorande.

Det finns en del praktiska saker att tdnka p& som cirkelledare. Du ska
fylla i narvarolistan, digitalt eller p& papper. Se till att den tekniska
utrustning som kravs for studiecirkeln finns tillgdnglig och fungerar.
Den forsta gangen dr det extra viktigt att vara ute i god tid, s& delta-
garna kanner sig vdlkomna. Still iordning i lokalen. Forsok sitta sa
att alla ser varandra. Nér ni lamnar lokalen ska den vara iordnings-
stalld. Kom ocksé ihag att tala om for deltagarna att det 4r ABF som
arrangerar studiecirkeln. Om det &r en organisation — exempelvis en
fackklubb, PRO, politisk férening eller patientférening — som genomfor
cirkeln sé talar du om att det 4r den organisationen i samarbete med
ABF som &r anordnare.

Niar man planerar en studiecirkel beh6évs en arbetsplan. Det ar ett
arbetsdokument som lagger en bra grund fér hur man ska n& malet
med cirkeln. Vare sig du gor arbetsplanen sjilv eller anvidnder den
mall som finns i denna handledning ar det viktigt att du stimmer av
med deltagarna. Finns det alternativa uppldgg? Andra énskemal? Nar
gruppen har enats om arbetsplanen och eventuella 4ndringar gjorts sé
ldmnar du en kopia till ABF.

Alla cirkelledare inom ABF erbjuds att delta i var cirkelledarutbild-
ning. ABFs syfte med GRUND, forsta steget i cirkelledarutbildningen
ar att ge dig som cirkelledare en inblick i ABFs viardegrund, folkbild-
ningens pedagogik och vad din roll som ledare inom folkbildningen
innebér. Efter GRUND finns det mojlighet att delta i vara fortsétt-
ningsutbildningar som ger dig ytterligare kunskap om hur man leder
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grupper, folkbildning och virdegrund. Tala med ditt lokala ABF-kon-
tor om du ar intresserad av att ga en cirkelledarutbildning.

ABF ar arbetarrorelsens studieforbund

Arbetarnas Bildningsforbund (ABF) ar arbetarrorelsens studieférbund.
Vi erbjuder studiecirklar, kurser, foreldsningar samt kulturarrange-
mang i landets alla kommuner. ABF bildades for 6ver 100 ar sedan.
Bakom grundandet stod Socialdemokraterna, LO och Kooperativa
Forbundet. Med verksamhet i hela landet, 54 medlemsorganisationer,
63 samarbetsorganisationer och 700 000 deltagare arligen &r ABF
Sveriges ledande studieférbund.

Studiecirkeln en av tre verksamhetsformer

ABF har tre verksamhetsformer: studiecirkel, annan folkbildnings-
verksamhet och kulturprogram. I studiecirkeln deltar minst tre och
hogst tjugo deltagare, inklusive cirkelledaren. Cirkeln dr p4 minst tre
tréffar med sammanlagt minst nio studietimmar (en studietimme =
45 minuter). I annan folkbildningsverksamhet ar formerna friare och
flexiblare, hir finns préva-pa-verksamhet, workshops, temakvillar, en-
dags- och helgkurser. Kulturprogram framfors infor eller tillsammans
med minst fem deltagare utéver studieférbundets ledare. Det kan vara
forelasningar, teaterforestallningar, konserter eller debatter. Ett kul-
turprogram ska péga i minst 30 minuter och vara utformat sé att det
bidrar till att skapa delaktighet, upplevelse och eftertanke.

Las mer om ABF och ABFs verksamhetsformer i foldern "Med i ABE”.


https://webbutik.abf.se/ftp/files/Med%20i%20ABF%202016-webb.pdf
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Forberedelser

G4 igenom filmerna och fundera pa vilket uppldgg nedan som fun-
kar for din malgrupp. Du kan ocksa vélja att ta filmerna i en annan
ordning an den vi foreslagit. Diskussionsfrdgorna ar en vigledning for
att diskutera utifran filmerna. Men du kan med fordel sjalv l4gga till
fragor som du tycker &r viktiga for just den malgrupp som du har i din
cirkel.

G4 igenom handledningen samtidigt som du tittar pa filmerna och
fundera pa hur kan du gora diskussionsmomenten inkluderande och
varierande. Ta gédrna hjilp av din ABF-avdelning om du behover peda-
gogiska rad hur du kan lidgga upp din cirkel.

Filmerna ar 16senordskyddade och du finner dem har:
* Film 1 - vimeo.com/261803153
* Film 2 - vimeo.com/261803912
* Film 3 - vimeo.com/261802676

Losenord: ABFMIK2020

Forslag pa upplagg

Handledningen ar uppdelad i tre traffar a tre studietimmar och be-
handlar en film per traff. Du kan ocksé med fordel titta pé filmen och
pausa pa bra stillen néir det passar gruppen med diskussion.

Traff 1
Forstéelse av mediernas och informationens betydelse fér demokratin,
film 1.

Traff 2
Att forstd medieinnehall och dess anvédndning, film 2.

Traff 3
Att kritiskt virdera information och informationskallor, film 3.


https://vimeo.com/261802676
https://vimeo.com/261803912
https://vimeo.com/261803153

Traff 1

Mediernas och informa-
tionens betydelse for
demokratin

Vid den forsta tréaffen ar det viktigt att gruppen kommer samman.
Lagg lite tid pa att l1ata alla deltagare presentera sig for varandra. Gor
en runda kring forvantningar och kom tillsammans fram till vad ni
vill f& ut av just denna studiecirkel.

Ni behéver ocksa tillsammans komma 6verens om arbetsformer. Hur
ska ni gora for att alla skall komma till tals? Hur ofta ska ni ha paus?
Hur manga traffar ska ni ha, om inte det redan 4r bestaimt? Hur ni do-
kumenterar ert arbete? Fundera &ven p& om det finns ndgot mer ni vill
komma Gverens om i gruppen innan ni pabérjar arbetet med dagens
tema.

Se den forsta filmen, och diskutera den efterat, gidrna med hjalp av
underlaget nedan.
vimeo.com/261803153 (16senord: ABFMIK2020)

Vad ar MIK

Forenta nationernas organisation for utbildning, vetenskap och kultur,
som brukar forkortas UNESCO anviander "MIK-modellen” for att ringa
in de tre kunskapsfilt som ingér i MIK:

1. Kunskap om och forstéelse for medier och information som kallor
och form for demokratiska processer.

2. Virdering av medietexter och informationskallor.
3. Produktion och anvindning av medier och information.

UNESCO har tagit fram ett ramverk for MIK som vi utgar fran i kur-
sen:

* MIK kompetens 1: Forstdelse av mediernas och informationens
betydelse for demokratin

* MIK kompetens 2: Att forstd medieinnehall och dess anvindning

* MIK kompetens 3: Att kritiskt virdera information och informa-
tionskallor

Diskutera i grupp

* Hur tinker du nér du har sett introduktionen av MIK-begreppet?
e Hur ser det ut dir du befinner dig?

 Ar alla minniskor lika mycket virda och behandlas lika enligt de
maénskliga réattigheterna som tas upp i filmen?
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https://vimeo.com/261803153
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Manskliga rattigheter och yttrandefrihet

Enligt artikel 19 i FN:s forklaring om de ménskliga rattigheterna har
vi rétt till asiktsfrihet. Vi har ratt att hysa vilka asikter som helst.

Vi har ocksa yttrandefrihet som gor att vi far sdga vad vi vill. Med
tillagget att det gar bra sa ldnge som vi inte begrénsar ndgon annans
friheter. Med rattigheter kommer alltsd dven skyldigheter.

Jamfort med tidigare &r det idag létt att publicera sig, bland annat
genom sociala medier. Fragan ar om alla 4r mogna for det ansvar som
publiceringsmojligheterna ger oss. Rent juridiskt dr publicering ndgot
som omgardas av en hel del regler och lagstiftning (vi tar upp detta
mer i film 3). Det &r inte ovanligt att det i vissa forum under bara nég-
ra minuter sker flera brott mot lagen som kan ge stranga botesstraff.

Journalistik, publicistik och informationsetik

De traditionella medierna som har l6nsamhetskrav har tvingats
effektivisera sin rapportering och har under de senaste aren avskedat
manga journalister. Deras forlorade annonsintikter har tvingat dem
att anpassa sig till nya affirsmodeller dar antalet klickningar pa nétet
idag raknas som pengar.

Kritiker hdvdar att “klickokratin” har gjort de traditionella publi-
cisterna till popularitetsmaskiner som ”ger folk vad folk vill ha” pa
bekostnad av journalistiken. Att de till viss del 6vergett de klassiska
journalistiska principerna av att vara “den tredje statsmakten” som
kontrollerar statsmakten (de tvé forsta anses vara regering och riks-
dag). Kritikerna menar alltsd att de klassiska publicisternas informa-
tionsetik blivit simre.

Diskutera i grupp
e Tror du att tidningar, radio och TV har blivit sdmre eller béttre pa
journalistik?

e Har deras informationsetik blivit sdmre, eller kanske battre? Hur
marker du det?

* Hur upplever du att medierna beskriver nyheter ur ett 6vergripan-
de perspektiv? Finns det en problematik med formedling av endast
en del av en helhet? Vilka?

e Hur méanga tror du tdnker péa att allt de delar pa nétet ar publice-
ringar?

* Hur ser din egen informationsetik ut? Har du alltid en etisk diskus-
sion med ndgon annan innan du trycker gilla/kommentera/dela?

e Vilken roll spelar ditt eget agerande pé internet och i andra media?

Avsluta traffen med att gora en kort runda om det dr ndgot sirskilt
deltagarna tagit med sig frdn dagens traff.
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Traff 2
Att forsta medieinnehall
och dess anvandning

Inled traffen med att gora en tillbakablick till foregdende traff. Ar det
nagon i gruppen som vill aterkoppla till ndgot som sades d&. Ta en run-
da kring hur ni har tdnkt pa medier och nyhetsrapporteringen utifran
det ni gick igenom pa foregdende traff?

Se den andra filmen, och diskutera den efteréat, gdrna med hjilp av
underlaget nedan.
vimeo.com/261803912 (l6senord: ABFMIK2020)

Genomgéngen av filmen ar ett exempel pa hur man kan anvinda sig av
MIK-kompetens 2: Att forstd medieinnehall och dess anvdndning. Den
visar &ven pd analysmodeller som vi kommer att 6va pa i denna film-
handledning.

Den andra filmen om MIK bérjar med en film som heter ”A crash course
to Shine”. Ni kan repetera filmen hér:
www.youtube.com/watch?v=wMFqSjjnte0

Information

I filmen far vi féljande definition av begreppet information, "Informa-
tion uttrycker kunskap eller budskap och bestar ofta, men inte alltid,
av en samling fakta. Information finner vi i tal, ljud, skrift, symboler,
bilder och som kodad data anpassad for specifika media som datorer.”

Diskutera i grupp

e Stammer denna definition 6verens med det ni kom fram till vid
forra kurstillfallet?

Propaganda

Vi far dven en definition av begreppet propaganda. I filmen definieras
det sa hir: ”"Propaganda ar ett meddelande eller en framstillning som
ar avsedd att fora fram en agenda, ett visst budskap eller vicka positiva
eller negativa kanslor for nagot eller ndgon. Den som sdnder budskapet
ar som regel part i mélet.”

Diskutera i grupp

* Finns det andra definitioner av ordet propaganda? Vilka, och hur
skiljer sig de frén definitionen i filmen?

* Kan definitionerna skilja sig mellan olika sprak?

* Har ordet haft olika betydelser i olika tider?

* Vad ldgger du in i begreppet propaganda?


www.youtube.com/watch?v=wMFqSjjnte0
https://vimeo.com/261803912
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Propaganda och reklam &r nérbeslédktat och filmen berér bada de-
larna. Det som gor ”A crash course to shine-filmen”, som visas i film 2,
till reklam &ar det faktum att avsdndaren ar ett foretag (Volkswagen).
Volkswagen har skapat filmen i propagandasyfte, det vill sdga, att
paverka tittarna att inte sminka sig under bilkérning. Men Volkswagen
séljer 4ven en produkt — bilar — och de vill fa oss att kopa deras bilar
genom att visa att de &r ett bilféretag som bryr sig om var sidkerhet.

I Nationalencyklopedin definieras ordet reklam sa hér: ”Vanligen ett
av de konkurrensmedel som ett féretag anvander i sin marknadsféring
for att fraimja forséljningen av en vara eller tjénst”.

e Vad ir reklam?

* Finns det fler definitioner av ordet reklam. Vilka och hur skiljer de
sig fran definitionen ovan?

* Kan definitionerna skilja sig mellan olika sprak?
* Vad ér skillnaderna mellan information, reklam och propaganda?

Representation handlar om vem som syns, men ocksd om vem som
inte syns i media. Ett perspektiv pa representation ir genus.

Sedan 1995 genomfor organisationen Global Media Monitoring Project
(GMMP) en global undersokning vart femte ar. Den rdknar hur ménga
kvinnor respektive méan som syns och hors i nyhetsrapporteringen.
Den svenska varianten heter "Rdkna med kvinnor” och ar baserad pé
GMMP. I undersékningen frdn 2015 framkom att 69 procent av de som
medverkar i nyheterna d&r mén och 31 procent dr kvinnor. 80 procent
av yrkesforetradare inom politik och ekonomi 4r mén i det globala
nyhetsflodet. For experter av olika slag &r siffran densamma. Personer
med alternativ konsdefinition riknades inte.

* De svenska siffrorna har inte férdndrats mycket sedan undersok-
ningarna startade. Vad kan det bero pd att kvinnor fortfarande &r
sé underrepresenterade i nyheterna?

Arbeta i mindre grupper eller enskilt. Utga fran samma filmer som i
foregdende Gvning och fokusera nu pa representation utifrén foljande:
alder, etnicitet, sexuell 14ggning, religitsa tillhorighet, funktionsned-
sattning. Givetvis ar det sé att det inte gar att se all representation i
filmen. Kon, &lder och etnicitet ar l4ttast att se. Men tillat er att tolka
utifrén vad ni tycker er se.

Redovisa och diskutera tillsammans om ni kan se ndgot monster. Ger
det i sé fall ndgra konsekvenser?
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En stereotyp &r en inre bild av en ténkt eller faktisk grupp och dess
medlemmar, ofta i form av férenklade férestdllningar av medlemmar-
nas egenskaper, sdger man i filmen. En stereotyp kan exempelvis ha
etnisk, nationell, religits eller genusbetingad anknytning. Exempel pa
detta kan vara dumma blondiner, snéla skottar/sméldnningar/judar,
dryga stockholmare, glada goteborgare, tystldtna nordbor, vita saknar
rytmkansla, etc. Inom film, reklam, musikvideor, TV, nyheter anvands
ofta forenklade bilder, s& kallade stereotyper.

e Diskutera kring ordet stereotyp, vad betyder det for dig?

* Finns flera definitioner av ordet stereotyp? Skiljer de sig fran defi-
nitionen i filmen?

e Var, nér och hur méter du stereotyper?

* Har filmerna ni hittills sett innehallit stereotypa skildringar?
* Kan stereotyper vara positiva, eller dr de alltid negativa?
 Ar vissa stereotyper mer tillitna 4n andra?

* Varfor tror du stereotyper anvédnds sa ofta i olika medier?

Gor en analys av en aktuell nyhet eller nyhetsbild utifrén representa-
tion och stereotyper. Vilj en nyhet fran en populir nyhetskilla eller en
bild exempelvis:

* in.reuters.com/news/pictures

* apimagesblog.com/blog/2017/3/16/photos-of-the-day-1
* www.aljazeera.com/indepth/inpictures/

* Dbeta.tt.se/bild/nyheter

Arbeta i mindre grupper eller enskilt. Studera nyheten/bilden och
diskutera hur representationen ser ut. Finns det ndgra tydliga ste-
reotyper? Hade nyheten/bilden kunnat ge samma information utan
stereotyper? Redovisa i grupp.

Avsluta triffen med att gora en kort runda. Fréga om det dr négot
sarskilt deltagarna tagit med sig fran dagens triff.


www.aljazeera.com/indepth/inpictures
https://apimagesblog.com/blog/2017/3/16/photos-of-the-day-1
https://in.reuters.com/news/pictures
www.beta.tt.se/bild.nyheter
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Traff 3

Att kritiskt vardera
information och
Informationskallor

Inled traffen med att géra en tillbakablick till féoregdende traff. Fraga
om det dr ndgon i gruppen som vill terkoppla till ngot som sades da.
Ta en runda kring hur ni har ténkt pd medier och nyhetsrapportering-
en utifrén det ni gick igenom pa féregdende traff?

Se den tredje filmen, och diskutera den efterat, gdrna med hjilp av

underlaget nedan.
vimeo.com/261802676 (l6senord: ABFMIK2020)

Kallkritik

De fyra hornstenarna for kallkritik:

e tid

* Dberoende
e &kthet

* tendens

Enligt Nationalencyklopedin &r kéllkritik en "vetenskaplig metod som
utvecklats inom historievetenskaperna, men som anvidnds mer all-
maént, exempelvis av forskare inom humaniora och samhéllsvetenskap,
liksom inom journalistiken.

Diskutera i grupp

* Hur tar du till dig nyheter/information? TV, papperstidning, radio,
sociala medier, webbplatse, puch notiser i mobil eller ndgot annat?

* Hur ofta funderar du pé killan for nyheten du far till dig? Tanker
du olika kring kéllor beroende pé hur du fétt till dig nyheten?

* Hur ofta funderar du pé avsandaren for en nyhet/information? Vad
vill den uppné med publiceringen?

e Hur mycket tid konsumerar du pd medier per dag? Hur stor del av
den tiden orkar du vara kallkritisk?

Gutenbergparentesen

Gutenbergparentesen beskrivs i filmen pé foljande séitt; ”Teorin gar

ut pa att tryckpressens tidevarv har utgjort ett undantagstillstdnd
efter en 1ang period dominerad av muntlighet. Nu befinner vi oss vid
Gutenbergparentesens slut och tryckpressens dominans ersétts av dels
en ny muntlighet tack vare internets mojligheter att dela ljud och bild,
dels en ny skriftlighet. Den digitala texten &r i jamforelse med bokens


https://vimeo.com/261802676
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permanens mer flytande, stdndigt redo att kopieras, redigeras, kom-
menteras och spridas”.

Vildigt manga soker information via Google. Ofta for att den redan ar
forinstélld och det kanske dr den s6kmotor de flesta kianner till bast
och litar pd att ge ratt resultat. Google bygger sina svar pA manga pa-
rametrar sdsom gjorda sokningar pa datorn, sin smartphone, surfplat-
tan med mer, vilka sidor som besokts pa internet, samt var du dr och
vart du befunnit dig. Detta kombineras med vad andra sokt efter, samt
om de som sokt verkar nojda med svaren de fatt. Med andra ord: Ju
oftare nagon klickar pa ett svarsalternativ och stannar pd den sidan,
desto hogre upp kommer det svarsalternativet placeras i sokningarna.

* Hur ofta soker du sjdlv information och hur ofta kommer den till
dig? Var soker du information?

* Har ni funderat pé varfor du far upp de ”svar” du far nir du gor en
s6kning pa nitet?

* Vilka andra s6kmotorer kdnner du till forutom google? Vilka sok-
motorer anvander du? Varfor?

* Hur mirker du om resultaten du fér vid en sokning 4r en annons?
Star det alltid?

* Ger sokmotorer alltid objektiva svar? Om inte, vilka kan konse-
kvenserna bli?

Manga pedagoger brukar be sina elever att alltid ha tva kéllor: ofta
Wikipedia och en till. Detta for att sdkra att det man havdar &r kor-
rekt. I filmen beskrivs hur Wikipedia dr en informationsplattform, dar
vem som helst kan ldgga in information. Vilka killor som kompletterar
Wikipedia dr ddrmed viktigt for hur sdkra killhdnvisningarna ér.

I var tidsélder blir det allt vanligare med referentiell rapportering/kal-
langivelse, dvs. att en kélla hanvisar till sig sjilv. Ett exempel kan vara
ndr en person pastir nagot som t.ex. en tidning/ett nyhetsprogram har
atergett. Personen menar dérefter att mediet ar killan, men mediet
har endast dtergett personens egna pastdende. Detta dr en av orsaker-
na till att pdhittade nyheter och vandringssiagner sprids.

Med andra ord, idag ar det allt svérare att hitta ursprungskéllan. Vi
behover darfor nya strategier for att kallgranska information som vi
finner pa internet. En strategi kan vara att viralgranska det man hittar
pa nitet.

Vi finns alla i olika filterbubblor, vare sig vi vill eller inte. Som filmen
beskriver styrs vara filterbubblor av algoritmer som vill f& oss att
interagera, med en gillamarkering, kommentar, linkklickning eller pa
annat vis.
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Undersok hur din filterbubbla/ekokammare ser ut. Ga in pa ekokam-
maren.se och studera vilka nyheter som delas utifrdn de olika ideolo-
gierna/agendorna:

¢ Ro6d (Vanster)

*  Grén (Miljo)

¢ Bla (Borgerlig)

¢ Gul (nationalistisk)

Jamfor fordelningen med dina egna floden i det sociala medium du
anvinder mest.

Kartldgg vilka av nyheterna fran ekokammaren som delas och sprids
i era floden. Motsvarar de i forsta hand en specifik ideologi/agenda?
Kommer de flesta frdn samma kélla?

Prova att se vad som hénder om ni tar bort vissa mediekéllor fran
ekokammaren.se. Ta bort de medieférmedlare som det finns mest av i
era egna floden. Vad hander d& med nyheterna som dyker upp, vilken
sorts nyheter kommer fram som inte visades tidigare? Redovisa och
diskutera i grupp.

Nér ni nu ir klara med filmerna och har diskuterat MIK tillsammans,
gor garna en sammanfattning av vad ni pratat om. Har ni uppfyllt de
férvantningar ni hade pé cirkel?

Vad vill ni géra med era nya kunskaper? Starta diskussionstradar pa
nétet for att ge fler kunskap om kéllkritik? Vill ni arrangera ett semi-
narium eller fler studiecirklar for att dela med er av det ni lart er? El-
ler kanske bjuda in en foreldsare pd dmnet for att fordjupa er kunskap
an mer? Ta kontakt med ABF dér ni bor for att g vidare i ert engage-
mang kring kallkritik. Vill ni férdjupa er i ett helt nytt &mne hittar ni
massor med inspiration och studiematerial p4 www.webbutik.abf.se


www.webbutik.abf.se
https://ekokammaren.se
www.ekokammaren.se
www.ekokammaren.se
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